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□本报记者 张月霞

9月 22日，踏着秋的凉爽，2024衡水湖马拉松赛

暨全国马拉松锦标赛（第二站）如约而至。来自 26个国

家和地区以及国内的 2万名选手齐聚衡水湖畔，共赴

一场体育之约。“跑友”们用运动点燃激情，用奔跑传递

梦想，用一场赛事引发一座城的狂欢。

奔跑的力量，不仅带来健康，对城市形象、文旅消

费的促进作用同样看得见、摸得着，为文体旅融合发展

增添了新活力，带来新动能。

带火吃、住、行、游、购、娱

6时 30分，距离比赛开始还有 1个小时，衡水湖畔

的马拉松广场上人头攒动，穿着各式亮眼服装的选手

们赛前聚集拍照，为新的出发加油打气。

在备赛活动区，来自福建的王丹表示，她和男友酷

爱跑步，经常参加国内各地马拉松赛。她兴奋地说：“这

是我和男友第一次来跑‘衡马’。衡水这座城市非常棒，

环湖赛道平坦舒缓，景色也十分优美，在这里跑步真是

一种享受。”

7时 30分，发令枪响。伴随着令人振奋的音乐声，

20000名国内外马拉松选手，他们迎风前行，汇聚成流

动的欢乐海洋，似与环水一同流淌。

巨大的参与人群带来巨大的市场潜力。为充分利

用“衡马”的人气，本次衡水湖马拉松赛举办了各种丰

富多彩的活动，从 9月 19日开始，在赛前领物现场举

办了马拉松嘉年华活动，联合赛事赞助企业、衡水本土

产业、本地特色文创企业、农业产业等，设置文创产品、

传统技艺、特色农产品、美食商家、农产品深加工企业、

餐饮企业、汽车家电企业、特色工业等展位，多角度彰

显衡水城市文旅和产业魅力，场景涵盖 94家市场主

体。在文旅版块，不仅邀请了侯店毛笔、内画鼻烟壶、冀

州剪纸等传统文化技艺展位入驻，还特邀展现衡水创

新文创的商家入驻，展销具有本土特色的手工艺品；在

农产品版块，有饶阳葡萄、饶阳甜瓜、深州蜜桃、阜城榛

子等特色农产品入驻；在工业展区版块，邀请衡水各县

市区特色工业，如以岭药业、春风新能源等入驻。在特

色美食版块，邀请衡水湖烤鸭蛋、深州酥糖、饶阳金丝

杂面等衡水特色美食风味，以及老景官烧鸡、恒盛公馓

子等各类品牌美食入驻。在汽车家电版块，有联奥、庞

大、比亚迪、爱特家电、吉美家电等 46家汽车家电销售

企业参展，进行消费促进活动。此外，现场还将发放衡

马跑游“护照”，参赛运动员可携“护照”前往景点打卡，

并享受游览优惠。

一场马拉松，点燃一座城。衡水马拉松赛对促进城

市经济的繁荣和发展带来的巨大作用是不言而喻。据

本次衡水湖马拉松赛公布的数据显示，衡水湖马拉松

多业态融合服务消费场景共覆盖衡水博物馆、老白干

景区、衡水湖景区、闾里古镇等 19个景区景点，覆盖消

费人口 3万余人，直接带动消费总额 9848万元。其中，

汽车家电限上企业共销售汽车 431台，带动消费 4600

万元；限上企业开展家电展览展销活动，销量 2898台，

成交额 1075万元；京津地区运动员 797人、省外运动

员（不含京津）8351人，赛事直接带动消费 2744万元；

本省运动员 7148人，因参加马拉松而产生的人均直接

消费约 2000元，直接带动消费 1429万元。2024衡马带

动京津和省内外地区运动员直接消费总额为 4173万

元，参照世界旅游组织的消费计算方式，将间接影响和

产生社会次级消费 2.08亿元。

跑出“体育 +旅游”

“我坚持跑马拉松时间两年了。这还是我第一次跑

全程马拉松，希望今天能跑出好成绩。”来自廊坊的陈先

生表示。“几年前我来过衡水，这次来，感觉这里变化太

大了，城市面貌焕然一新，尤其是衡水的城市名片衡水

湖，风景优美如画，完马后，我准备好好在这里玩玩。”

来自天津的刘先生也选择在衡水游玩几天。“我是

第一次来衡水，跑完马拉松后，计划多待几天，我很喜欢

这里的历史文化，要多转转，和这个城市来个亲密接触。

“跟着赛事去旅行，跑一场‘马’，识一座城。”相关

研究显示，马拉松赛事的外地参与者对吃、住、行、游、

购、娱等间接消费的带动比例高达 1∶13，城市在“体育

+旅游”中变得更加生动鲜活。

为更好地发挥“衡马”赛事品牌影响力，做好“体育

赛事 +”文章，以 2024衡马为始，赛事将在每年结合各

县市区经济产业特色、旅游资源、人文历史等特点，在

赛事期间进行重点推介，在宣传内容和物资物料中植

入各县市区元素，以赛提升城市影响力。通过创新推出

一系列特色消费场景和消费产品，实现赛事搭平台、农

业促发展、文化来赋能、旅游唱大戏、商业添动能、工业

展活力的新模式，进一步促进“文旅体农工商”深度融

合，全方位展示衡水城市魅力，提升衡水城市的知名

度，在促进本地消费的同时，持续吸引外地游客特别是

京津游客来衡消费，助力赛事实现从单一赛事活动到

多业态融合服务的跨越。

衡水市体育局党组书记张钰表示，本次马拉松赛，

衡水多部门联动推动“体育赛事 +特色文化”“体育赛

事 +展览展会”“体育赛事 + 商业商贸”“体育赛事 +

乡村振兴”等场景，打造能玩、能逛、能体验的体育消费

新场景，吸引更多外地游客参与，实现“一日参赛多日

停留，一人参赛多人消费”。

让体育流量变经济增量

近年来，衡水市以体育赛事为引领，通过丰富赛事

供给、打造赛事消费新场景等系列措施，充分发挥体育

赛事活动引流带动作用，推动与文旅体农等各行业深

度融合，推动赛事“流量”转化为经济发展“增量”，打造

赛事经济发展强力引擎。

为写好“体育赛事 +”文章，进一步促进“体育 +”，

衡水市建立顶级赛事引领、新兴赛事推动、群众赛事覆

盖的赛事体系，不断丰富赛事供给，增加赛事种类，逐

步扩大赛事规模；承办篮球、轮滑、航空、游泳等国家

级、省级体育赛事，充分发挥赛事市场价值，释放赛事

消费潜能。该市还实施精品赛事培育工程，重点打造衡

水湖马拉松和航空运动 IP赛事，不断提高赛事影响力

和社会关注度，依托衡水湖及周边水域资源，建设河北

省水上项目训练基地，培育发展浆板、皮划艇、赛艇、龙

舟等水上运动项目，同时深挖青少年体育赛事潜力，常

态化组织举办航空、轮滑、篮球等青少年喜闻乐见的体

育嘉年华活动。

针对年轻人对流行、时尚和社交需求，该市在年轻

人聚集的商圈、广场、公园举办攀岩、街舞、激光跑等赛

事活动，形成聚集效应，持续培育“出圈”赛事，打造“网

红”场景；开展全民健身赛事，广泛组织举办各类群众

喜闻乐见的赛事活动，重点举办“消夏体育彩色周末”、

村“BA”等精品赛事活动。

体育、文旅、商务等多部门协同合作，推出更多适

合“跟着赛事去旅行”“赛事进景区”的体育活动，通过

体育赛事引领，拉动延长大型商场、餐饮、娱乐、购物等

消费链条，打造集聚人气的潮流运动地和体育消费新

商圈，并以“大美湖城”为主题，举办航空、轮滑、攀岩、

射箭等户外活动，培育赛事活动品牌。

衡水市体育相关负责人表示，为提升赛事引流能

力，衡水依托京津冀协同发展的区位优势，通过完善综

合性服务平台，实现赛事报名、旅游预订、商业消费等

一站式集成，“争取更多京津冀赛事落户衡水，提高赛

事活动的增值服务，扩大赛事经济的外部延伸链条，吸

引越来越多的京津消费人群到衡水参与赛事活动，达

到‘吸引人、留住人、促消费’的目的。”

奔跑，为衡水带来“超级马力”！
从 2024衡水湖马拉松赛暨全国马拉松锦标赛说起
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■2024衡水湖马拉松赛现场人头攒动。 衡马官网
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