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□本报记者 张月霞

与其他消费不同，体育消费有一个鲜明特点，消

费者的忠诚度高、黏性强，这种黏性为体育产业的持

续发展提供了良好依托。近年来，发展赛事经济激发

消费活力，成为多地区高质量发展的新动力，在商旅

文体深度融合的背景下，体育消费正成为集观赛服

务、文化宣传、旅游推广、纪念产品发布、住宿餐饮、运

动社交、主题活动等于一体的新型复合消费场景，体

育赛事不仅是一场竞技，也成为体育产业融合发展的

有效媒介。

毫无疑问，外地观众的增加，也“引燃”了赛场及周

边区域的吃、住、游、购、娱等消费活力。据统计，国庆期

间省外观众占比达到 21.17%，特别是京津地区的观众

数量高达 18.22万人，仅“亚瑟士·田径精英”大众挑战

赛就拉动交通、住宿、餐饮等消费约 1400万元，2024年

中国自由式小轮车联赛直接拉动消费 272万元……由

此可见，“跟着赛事去旅行”，点燃运动热情的同时，也

能充分释放消费潜力。

体育赛事是体育产业的核心内容之一，高质量的

体育赛事对推动体育产业的发展和促进区域经济增长

具有重要作用。2023年中央经济工作会议、2024年全

国两会都将培育体育赛事作为新的消费增长点进行了

安排部署。省委、省政府高度重视，要求进一步抓好赛

事经济，促进消费增长和体育产业发展。

为了发展赛事经济拉动大众消费，今年，河北省体

育局出台了《关于发展体育赛事经济拉动大众消费的

实施意见（试行）》和《关于支持赛事经济发展的十条措

施（试行）》，开展了跟着赛事去旅行、户外在河北，体育

赛事进景区、进街区、进商圈、进乡村等一系列推动赛

事经济发展壮大的举措和办法。全省体育系统以体育

赛事为牵引，加快推动体育场馆适应性改造提升，因地

制宜打造赛事消费新场景、新业态，让赛事“流量”转化

为经济“增量”。

接下来，随着天气转冷进入雪季，我省还将迎来包

括 2023至 2024赛季国际雪联单板滑雪 U型场地技巧

世界杯、自由式滑雪 U型场地技巧世界杯等多项国际

赛事。这些赛事，不仅能吸引世界高水平运动选手来体

验河北，更能为河北的发展建设、提振消费活力等带来

巨大动能。

众所周知，体育赛事自带流量属性，尤其是高端体

育赛事，能够吸引全球知名的顶尖选手前来参赛。比如

中国杯短道速滑精英联赛石家庄站，是国内最高级别

的短道速滑赛事，世锦赛冠军林孝埈等国家队选手悉

数登场，吸引了全国各地 8000多名冰迷专程到河北奥

体中心观赛；“亚瑟士·田径精英”大众挑战赛，奥运冠

军巩立姣等多位河北高水平田径运动员助阵，这些明

星球员的出现，也显著带动了关注度。接下来，需要做

的是，如何让各项体育赛事从流量入口转换为文体旅

产业的深度融合。

此外，根据这些体育赛事的特点，继续深度挖掘其

潜力，提升赛事品牌与品质、提升选手参赛体验及观众

的观赛服务体验；开放办赛、多元办赛，广泛调动社会

力量积极参与；推进“体育 +科技”在体育产业领域广

泛运用，如 VR观赛、智能运动设备等，突破体育消费

的长尾效应，从而真正发挥赛事经济的乘数效应，成为

扩内需、促消费、稳增长的“新载体”和“新路径”，进一

步提振河北经济发展。

创建“新载体” 探索“新路径”
河北建设赛事经济“乘数效应”体系，“引燃”全省体育消费活力

“多场体育赛事燃爆河北！近日，河北省

体育局发布了一组数据：国庆期间，河北

省共举办 346场各类体育赛事活动，吸引

149.45万人次参与。其中，参赛 200人以

上的赛事共 174场，占国庆假期赛事总数

的 50.28%。体育赛事累计带动餐饮、住宿、

休闲、购物等消费 18.11亿元。据了解，这

些高品质赛事既包括国家级赛事 9场、京

津冀区域赛事 25场、省级赛事 39场，以

及众多新兴时尚赛事和群众性赛事活动，

也涵盖短道速滑、自行车、田径、足球、象

棋、攀岩、街舞、帆船、马术等多个项目。

”

■第二届石家庄 HBC（Hot Basketball City）三人制篮球邀请赛上，选手们激烈比拼。 石家庄体育公众号
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