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培育体育 IP品牌 助力打造圆梦之城
2024年“路人王”系列篮球挑战赛成功举办

为全面贯彻落实习近平总书记关于建设“体育强

国、健康中国”的相关论述精神，以及省委省政府、唐山

市委市政府关于打造“赛事之城、圆梦之城”的工作部

署，唐山市在今年十一期间，引进了路人王系列篮球挑

战赛活动，并取得了良好的效果。

积极沟通对接，确保赛事落地。路人王赛事创立于

2016年，是由上海路人王信息科技有限公司打造的国内

领先、辐射海外的国产篮球公开赛事品牌。该项赛事面

向广大篮球人群公开报名，并使用由 FIBA国际篮联技

术委员会委员曾洪涛博士指导制定的全球首部 1对 1

篮球规则，经过多年的持续发展，截至 2024年 9月，路

人王赛事已举办超 3100场比赛，注册球员超 37万人，

全网关注者超 7000万，在全国拥有联名球馆超 160家。

路人王赛事不与传统职业赛事竞争，而是借助传

播媒介的变革，将线下赛事和线上内容相结合，广泛发

动参与者，从而形成一条规则打底、社区传播、草根造

星、商业营收的产业链模式。基于以上特点，结合唐山

新体育中心场馆优势，唐山积极与相关方进行沟通对

接，同时引进了“得物”市集，实现了全国首次“路人王”

和“得物”双 IP同步落地，用赛事 +商业集市的方式打

造唐山有赛事、有潮品集市的体育消费新场景。

做好赛事组织，确保精彩呈现。路人王赛事活动从

10月 3日开始，持续到 10月 7日，共计 5天，利用唐山

新体育中心馆内馆外场地资源，先后举办了唐山文旅

路人王篮球争霸赛，邀请 8位草根球星上演 26场激情

四射的篮球对决；路人王抖音百分大战，2位草根明星

球员百分单挑；路人王极限竞技场，96位草根球员进行

了 788场 1V1对决；路人王青少年篮球赛 1V1对决，来

自全国 U11-U16的五个年龄组别，完成了 347场小组

赛和 35场淘汰赛。五天时间累计吸引 2万多名观众现

场观看，线上直播观看人次达 311万以上，其中在室内

举办的路人王抖音百分大战就吸引了近 4500名篮球

爱好者观赛。此外，本次赛事活动还吸引了北京、天津、

石家庄、吉林、郑州、济南等 1000余人次外地青少年选

手参赛，间接拉动了周边住宿、餐饮等消费。

截至 10月 9日抖音话题总播放量 4396.6万以上；

图文和视频总播放量 4500万以上；其中 10月 4日赛

事话题 #抖音百分大战李观洋对 YUKKE登上抖音实

时热榜第四；11位明星球员个人宣发浏览量 308万，点

赞 40.2万；各平台内容宣发浏览量 4450.4万；新华网、

学习强国、澎湃新闻、中国网、央视网、环球网、中国体

育网、北京日报、河北新闻网、上海新闻网、天津都市新

闻网等 100 家权威媒体都对本次赛事进行了宣传报

道，持续提升了唐山市的城市形象和赛事影响力。

研究商业模式，确保赛事持续。下步，唐山将积极

与路人王主办方沟通对接，学习借鉴路人王赛事赛制、

传播方式以及商业模式，并结合唐山新体育中心的实

际，研究制定符合唐山市民需求的、可持续性的赛事内

容，逐步培育唐山本土体育 IP 品牌，更好满足人民群

众个性化、多样化、品质化的体育服务消费需求，助力

唐山市打造“赛事之城 圆梦之城”。 （周强）

10月 3日至 4日，省体育局田径中心圆满举办了

亚瑟士·田径精英首届石家庄“田径之城”大众挑战赛，

拉动经济增长超 1400万元，在行业和社会引发广泛关

注和好评。作为市场办赛、资金自筹的一次成功尝试，

本次赛事主要有以下特点：

办赛模式新。本次赛事立足市场化，引入赞助商体

系，办赛资金全部自筹，未使用田径中心经费，严格赛

事经费管理使用，致力以“体育 +”赋能城市经济发展，

以赛营城、以赛兴业、以赛惠民，充分激发体育赛事推

动经济发展的强大动能。

参与规模大。本次比赛共计吸引了 2001名选手、

2648人次参加比赛，其中外地选手约 1300 人，为国庆

期间全国最大规模的大众赛事。

赛事级别高。为全国首个省级田径协会与行业龙

头企业共同主办、首个奥运冠军和全运冠军深度参与

的大众赛事、首个国际一线品牌（亚瑟士）冠名赞助的

大众赛事，也是全国迄今为止最大规模的大众赛事之

一。

参赛阵容强。巩立姣客串裁判员，在第七届全国运

动会打破女子 4×400米接力亚洲纪录的河北队原班

人马时隔 31年再聚首，众多河北田径名将名宿、省队

选手大面积参与，全国锦标赛冠军、品牌赞助选手亲自

参赛，裁判阵容、竞赛设备、直播团队比肩全国田径锦

标赛。

赛事体验好。赛事组织专业、志愿者热情、场地条

件、包装氛围、参赛包、明星选手、直播和照片、场外商

业等种种要素加持，让赛事赢得了观众和参赛选手的

一致好评，很多人在赛后采访、直播评论：“是全国迄

今为止最好的大众赛事”等，还有选手特意发了感谢

信。

传播范围广。中国体育报专版报道赛事情况，国家

体育总局官网宣传，新体育、学习强国、河北日报、河北

广播电视台、长城网、河北体育等单位及媒体全方面报

道；长城网、田径精英抖音、田径精英赛事资讯全程直

播，直播观看量约 350万人次；赛事所设图片直播访问

量超过十万，约为全国大奖赛级别比赛类似工作的

2-3倍；参赛人群大面积自发传播视频及图片内容，

“田径之城”“石家庄大众挑战赛”等话题发布量及传播

度程度强，仅抖音平台即实现内容发布数百条，为同期

其他赛事的近 10倍。

带动经济效果明显。23个省份田径爱好者参加，

1300余人来自外地，在家人、朋友的陪伴下来到石家

庄，“陪伴者”人数甚至远超参赛选手，住宿、餐饮需求

强烈，周边游玩需求高涨。据不完全统计，为期两天的

大众赛拉动交通、住宿、餐饮、商超等消费约 1441 万

元，极大提高了城市知名度、美誉度。

赛事的圆满举办，离不开局党组积极推行体育赛

事拉动经济增长的深度谋划和有力保障，同时也得益

于以优化赛事水平、提升人群参与、变赛事流量为经济

增量的创新与探索。

找准赛事定位。精准定位设项，不仅考虑到专业队

运动员、大众田径爱好者，还考虑到体育特长生、高考

四项考生的训练需求，最大限度拓宽参赛选手年龄的

覆盖面。深挖地域资源，基于石家庄优秀的田径传统和

省会优势，将石家庄作为“田径之城”大众挑战赛的首

站。

精心谋划落实。提高组织能力，由具有丰富赛事经

验的田径精英赛事公司共同主办，让曾服务世锦赛、亚

运会、全运会等赛事田径比赛的深圳菲普莱体育发展

有限公司参与，亚瑟士冠名赞助，以及奥体中心高标准

的专业赛场，以专业标准运营大众赛事。丰富赛事内

涵，巩立姣、田子重、胡麟鹏等明星运动员参与赛事，以

世界和全国冠军的荣耀传递体育的力量；教练员李梅

素、张存彪、李梅菊，运动员王少杰、李亚轩、徐鑫丰等

以不同方式参与比赛，展现河北田径荣耀发展奋进史；

设计名宿老匠牵手青少年选手上场、比拼环节，传承河

北体育精神。提升参赛幸福感，设置现场播报、运动员

展示及颁奖环节，引进专业摄影摄像，发布选手及观众

精彩照片；精心准备包含文化衫、运动饮料、旅游宣传

页、代金券在内的超值参赛包，开通会展中心地铁站至

奥体中心免费接驳车，会场设立救护站、免费进行赛后

恢复等等，让观众和选手真正体验赛事方的用心、贴心

和暖心。

多方联动惠民。推出优惠举措，为最大限度拉动经

济增长，积极寻求与单位、企业合作方式，与河北文旅

厅、正定文旅多次沟通协作，在场外展销文创产品、场

内播放旅游视频推介美食美景、对裁判员、运动员、志

愿者给予景区门票八折优惠；设田径精英服务站，发放

亚瑟士代金券 13.24万元，满减代金券 20万元，对接石

家庄本地品牌西吧客食品有限公司，提供 20万元代金

券，此外还有康比特、清旭尔然等商家积极参与，涵盖

运动装备、运动能量产品、餐饮等领域，拉动经济消费

共计约 1441万元。

广泛宣传发动。充分利用媒体力量，组织赛事宣传

工作对接会，邀请河北日报、河北广播电视台、长城网

等媒体参加，共同商议赛事宣传方式方法；广泛宣传赛

事信息，精心制作宣传短片、赛事花絮和图文信息，在

抖音、微博、快手、微信、视频号等平台发布，充分扩充

赛事流量；积极动员地市力量，向各地市发送诚邀参加

大众挑战赛的函，发动属地内体校、中小学、俱乐部及

协会力量，吸引社会关注度，从而激活田径热情，吸引

外地参赛人口，打造田径赛事名城。

接下来，田径中心将继续深入落实局党组的部署，

学习兄弟单位先进做法，不断探索和完善河北赛事经

济刺激大众消费模式，争取竞技、经济双丰收。

（周强）

激活田径热情 创建赛事名城
亚瑟士·田径精英首届石家庄“田径之城”大众挑战赛顺利举行
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