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古城金风吹彩霞 赛事经济开新花
保定力推赛事经济发展，擦亮“奥运冠军之城”名片

狮城闻狮吼 赛事浪推舟
沧州体育赛事新场景：“进景区、进街区、进商圈”

□本报记者 周强

打造品牌赛事 推出典型案例

保定市金秋体育嘉年华于 10 月 19日至 27 日举

办，活动包括“一式一集六赛”，期间举办开幕式、体育

文化市集和保定市首届匹克球交流赛、京津冀儿童滑

步车公开赛总决赛、保定市大众拔河比赛、2024年中

国·保定世界功夫跤暨中国式摔跤国际邀请赛、河北省

第十四届国防体育运动锦标赛、保定市首届青年环城

水系骑游活动六项赛事活动。同时，推出旅游主题线路

与文旅惠民举措，参赛选手及嘉宾能享受到免费景区

门票、商家优惠等福利，感受保定古今交融的独特魅

力。文体旅深度融合，推动地方经济繁荣，成为保定市

体育 +融合消费的典型案例。

10月 13日开赛的涞源七山·太行 100山径赛成为

保定在太行步道组织商业化户外越野赛事的成功案

例。赛事围绕涞源丰富的文旅资源设置比赛路线，起点

终点均设在涞源七山景区，沿途串联起国家 5A级旅游

景区白石山、明代长城、涞源湖景区、国家跳台滑雪训

练科研基地等特色景点。有 100余家自媒体宣传报道，

运动达人 100余篇推文、视频，小红书、视频号相关搜

索点击率突破 1000万次，新浪直播 50万人观看，实时

在线人数达 5000人，关注总人数达 100万人。

赛事活动不仅展示了涞源独特的自然风貌和深厚

的文化底蕴，也促进了体育旅游的发展，已成为涞源展

示对外形象的靓丽名片和拉动文旅发展、经济增长的

新引擎。

做好观众引流 转化经济增量

注重赛事活动宣传，扩大社会影响和经济效益。保

定市体育局与保定市新闻传媒中心通力合作，统筹广

播、电视、报纸、客户端、新媒体平台矩阵等全媒体资

源，广泛深入宣传，报道声势如潮，助力保定赛事活动

火爆出圈，并在央媒、省媒集中报道重点赛事。提高了

城市外向度、知名度、美誉度，收获了保定“大流量”和

“好声音”。

拓展赛事活动受众，从场馆走到群众身边。为贯彻

落实省局要求，结合保定市正在全面推广普及的匹克

球项目，保定市体育局将适合的赛事活动从传统场馆

转移到购物中心、步行街、商场等新场景中，将“三进”

拓展为“六进”即进学校、进机关、进社区、进景区、进商

超、进企业，此举不仅能够引起周边居民的关注，更能

吸引大量游客前来参观和消费。

加强融合协同联动，构建融合消费场景。重大赛事

活动前，按照“体育搭台、文化赋能、旅游带动”的总目

标，与发改、文旅、商务等部门合作，推动“赛事 + 节庆

会展”“赛事 +特色文化”“赛事 +商业商贸”，在重大赛

事活动中嵌入美食体验、产品展销、非遗民俗文化展示

等内容，努力实现“一日参赛、多日停留”“一人参赛、全

家旅游”。

引进高水平赛事公司和运营团队，借势发力。以涞

源七山·太行 100山径赛为例，保定引进了国内知名的

崇礼 168策划执行团队进行策划实施，该俱乐部在户

外越野项目上有较高的知名度，吸引到明星跑团五个、

运动MCN机构三家，号召了网红达人、自媒体百余人

发布推文、视频，自带流量的宣传受众更加精准、传播

更加迅捷，在专业圈内起到了较强的宣传推动作用。

今后，保定市还将全力办好保定马拉松、中国·保

定国际空竹运动会等 IP 赛事，为“这么近、那么美、周

末到河北”贡献保定体育力量。

□本报记者 张月霞

开展体育赛事“三进”活动，不仅能够带动商圈经

济“热”起来，还能使景区经济“活”起来、街区经济“强”

起来，真正让赛事“流量”变为消费“能量”和经济“增

量”。

在发展赛事经济过程中，沧州市积极推进体育赛

事““进景区、进街区、进商圈”活动，发挥体育赛事综合

效益，进一步促进体育与商务、文旅等业态的深度融合

发展，充分释放消费潜力。

11月 16日，“动感狮城·活力街区”2024沧州市首

届社区运动会在沧州市运河区第十中学成功举办，共

吸引 500多名市民参赛，参与人数达 800余人。比赛分

为比赛项目和体验项目，比赛项目有运河同舟乐、狮城

乾坤转、沧海勇破浪、狮悦冲关乐、沧海连体情、狮威山

河力。体验项目有狮舞飞盘乐、狮城投壶韵。

“虽然我是沧州本地人，但是第一次来这里。比赛

结束后，我打算在周边游玩一番，沧州铁狮子、清风楼、

博物馆等。对我来说这是另一种形式的体育与文化、旅

游结合，对我是种特别难忘的经历。”参赛选手杨先生

表示。

“我以前从来没有参与过这样的趣味比赛，感觉很

新鲜。这次能够亲身参与，真是太有意思啦！”参加了

“运河同舟乐”项目的小王笑着表示。

活动中还有 12家商家共同参与展出，据了解，“动

感狮城·活力街区”2024沧州市首届社区运动会积极推

动体育赛事“进景区、进街区、进商圈”，不仅搭建起邻

里沟通的桥梁，激发了市民参与全民健身的热情，同时

也积极挖掘体育消费潜力。活动期间，在沧州的社区、

城市商圈、校园、体育场馆等地也继续开展更多场次的

赛事活动，以活动的覆盖面和影响力，深度挖掘体育消

费年轻化、多元化潜能，加快发展赛事经济步伐。

同时，“赛事经济新模式，体育开拓新蓝海”———

2024京津冀赛事经济座谈会也同步进行。此次座谈会

特邀北京大学教授、河北体育学院教授，以及北京知名

路跑赛事运营专家等，深入探讨赛事经济新模式，为体

育发展开拓新的发展空间。

今年以来，沧州市体育局围绕“文武沧州、跃动狮

城”精品体育赛事和“沧海武韵、魅力狮城”武术系列赛

事 2大主题品牌，大力培育赛事消费新业态。第十一届

中国·沧州国际武术大赛吸纳了沧州银行、沧州移动等

社会力量参与；同步举办了中国沧州武术文化博览会

和武术舞台剧，吸引了 5万余人参观、观看；配套打造

了 3条特色旅游线路，推出了“跟着赛事去旅行”专项

优惠措施，树立了“赛事 +经济”新样板。沧州雄狮全年

举办了 15场主场赛事，大量外地球迷来沧看比赛、品

美食、游景点，现场观众每场近万人，球迷经济成为体

育促消费的重要力量。第三届大运河女子半程马拉松、

河间驴火节“瀛洲欢乐跑”、环金沙滩自行车赛、吴桥人

保大运河半程马拉松赛等大型赛事期间，充分融入非

遗、杂技、购物、旅游、农产品展销等内容，显著促进了

全市赛事经济的发展。

下一步，该市将持续把发展赛事经济作为体育的重

点工作和头号任务抓实抓好。着力提升办赛保障水平，大

力改造提升体育基础设施，不断改进宣传工作，紧抓安全

工作不放松，以高水平安全护航高质量发展；全面提升赛

事品质，充分利用沧州独特的滨海资源、大运河文化带资

源和武术资源，对赛事进行全面谋划，突出武术赛事、户

外赛事、中超赛事，继续培育好‘文武沧州 跃动狮城’群

众系列赛事和‘沧海武韵、魅力狮城’精品武术赛事等两

大赛事品牌；不断丰富赛事消费场景，加强体育、文旅、商

务、农业农村等部门间的沟通联系，推动赛事进景区、进

街区、进商圈、进乡村，提高赛事引流能力。

“作为“奥运冠军之城”和全国首批“全国

全民运动健身模范市”，保定始终把体育

作为现代化品质生活之城的标志性事业，

以赛“营”城，高水平打造“赛事之城”，建

设体育强市，让群众体育、竞技体育、体育

产业不断迸发出新的活力。在刚刚过去的

10月份，保定市共组织各级各类赛事活动

85场次，其中保定市金秋体育嘉年华和涞

源七山·太行 100山径赛特色鲜明，引流

效果显著，成为众多赛事中最亮眼的成功

案例。
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