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“好声音”带动“大流量”
保定市聚焦传播效果，努力释放赛事经济效应

本报记者 周强

推话题上热榜聚集流量塑造品牌

通过全媒体平台传播，以群众需求为导向，以话

题、赛事细节为重点，有序推进宣传活动，利用互联网

“上热榜”“破圈”“出彩”，不断地造氛围、聚人气，从而

塑造更加响亮、更高层次的赛事品牌。

一是巧设话题“破圈”。在 2024保定马拉松赛期

间，总结具有保定特色的冠军文化话题，聚焦赛中由多

名保定籍奥运冠军、世界冠军、亚洲冠军、全国冠军代

表为完赛选手挂牌，送去保定“奥运冠军之城”独有的

惊喜和鼓励。同时联动 KOL，邀请手工耿、三个朱古力、

刀马旦等本地网络达人和丹、张波爱运动、带鱼聊跑步

等体育垂直领域达人参与“保马”传播。形成了一股“保

马”热，保定马拉松进入微博全国热榜第三、抖音同城

榜第一名、今日头条同城热榜第一名。

二是线上线下互动和参与。2024中国·保定国际空

竹大会从赛前预热开始，始终将短视频评论区、弹幕互

动作为重要内容，同时邀请参赛选手、演艺人员、国际

友人、志愿者、空竹制造商等素人在宣传视频中畅谈对

空竹大会和展销活动的参与体验，持续提高全民关注

度和参与感。在赛中开设直播间，邀请保定籍冠军出

席，积极与网友互动，回答网友问题。多层次、多形式、

丰富有趣的环节设置吸引了网友的参与，2024中国·保

定国际空竹大会网络直播总观看量超 1700万，点赞量

超 481万，更大程度上实现赛事宣传的目标。

三是创新宣传载体和内容。保定市金秋体育嘉年

华采用“网络 +电视 +广播”的全媒体同步直播形式，

保定新闻综合频道、交通广播同步进行了电视和广播

直播，达到了“同频共振”的效果。运用最新航拍技术，

记录了保定市金秋体育嘉年华的精彩瞬间和热闹氛

围，展现马拉松大本营和环城水系为代表的保定城市

风光，见证创新为城市发展注入的澎湃活力。对赛事进

行多角度、多元化的宣传报道，从而利用赛事的热度引

导全国网民关注保定的文旅产业，带动文体旅融合发

展。在赛后宣传中，精心设计推出系列赛事图集，吸引

参赛选手和观众主动转发分享收藏，发布赛事活动侧

记等长篇综合报道，通过总结报道、精彩回顾，实现赛

事品牌高频曝光，延续巩固观众对赛事的关注和兴趣，

将知名度和影响力转化为长期社会经济发展效益。

精心策划用心记录留下精彩瞬间

将镜头对准参赛选手和观赛群众，将笔头对准赛

场，通过一幅幅画面讲述赛事故事、体育故事、保定故

事，留住赛事的感人瞬间。

一是镜头聚焦群众故事。“李宁杯”2024第一届中

国匹克球巡回赛保定站的宣传中，挖掘夺冠热门参赛

选手的赛事体验和备赛经验故事，展现港澳台地区参

赛选手对保定办赛水平的认可和情感认同，讲述体育

专业学生、学者通过亲身参赛深入研究匹克球项目发

展的学术实践，以及裁判员在执裁工作中的心路历程，

观众赛后激动地直呼过瘾的场景，以细腻的视角展现

每个人独特的比赛故事，让读者感同身受，让传播受众

在润物细无声中入脑入心，视频和图文报道发布后，立

即受到网友们的热议。

二是记录重要比赛瞬间。在 2024年全国男子排球

锦标赛决赛中，保定沃隶排球队 3比 2战胜老牌劲旅

上海光明男排夺冠，创造河北排球历史上第一个冠军，

也是我省“三大球”发展 33年来第一个冠军，在宣传报

道中突出珍贵的体育精神和道德风范，以照片和短视

频的形式留下夺冠的历史性时刻，视频一经发布，得到

网友的热情转发点赞。

三是深挖细描城市特色。在 2024年中国·保定世

界功夫跤大会暨中国式摔跤国际邀请赛比赛宣传中，

以保定快跤的历史文化纪录短片切入，开启前期预热，

展开系列报道深挖保定古城历史文化、体育旅游特色

资源，用群众喜闻乐见的短视频介绍其由来、特色和看

点，进一步弘扬传承独特的保定快跤文化，充分展示保

定快跤的独特魅力，吸引了很大一批观众的心理认同

和情感共鸣，这些短视频经过市媒、省媒、央媒新媒体

平台和大量社交平台的转发和网友互动，让比赛尚未

开赛就已成为全民期待的大事件。

用活外宣力量传递城市好声音

赛事活动是展形象、塑品牌的重要载体，要让这个

载体知名度扩大、影响力提升，除了本地媒体的力量

外，还要充分借助外宣的力量。

一是统筹全媒体资源。全年活动宣传共发表 620

篇央级、省级媒体稿件，其中央媒、省媒报道 2024保定

马拉松 14篇、中国·保定世界功夫跤大会暨中国式摔

跤国际邀请赛 10篇、保定市金秋体育嘉年华 23篇，中

国·保定国际空竹节 7篇、京津冀铁人三项大赛 9篇、

恋乡·骑行保定—探寻最美乡村活动 78篇，太行步道

系列活动 8篇、匹克球巡回赛 22篇，充分整合外宣力

量，形成多级媒体全平台传播，不断提高赛事的传播效

率，扩大赛事活动的覆盖面和影响力。

二是权威发声展示体育工作。在 2024京津冀航空

模型运动比赛、2024京津冀青年滑雪季活动、保定市冰

雪运动“三进”活动的宣传中，提前主动对接各大媒体

平台，随时提供宣传物料和赛事筹备工作的相关信息。

在赛前预热和赛事现场与专业媒体合作，策划组织对

体育部门相关负责人的专题采访，从官方专业的角度

诠释赛事的价值和意义，释放体育消费、低空经济、冰

雪产业等领域的利好政策信号，积极引导有利于赛事

经济发展的正面舆论，展现体育部门的工作，助力赛事

顺利举办和赛事资源高效引进，持续优化赛事经济发

展环境。

“近来，保定市体育局深耕赛事经济发

展，在积极推动各项工作的基础上，突出

抓好宣传工作，聚焦传播效果，采用“内宣

与外宣协同、主流媒体与社群平台协同、

官方媒体与自媒体协同”的模式，在电视、

广播、报纸等媒体平台和抖音、快手等网

络平台广泛传播，通过集中展示比赛的精

彩程度、现场氛围以及业态融合等工作，

提高了赛事活动的影响力、辐射力、带动

力，收获了保定“大流量”和“好声音”，为

体育赛事的成功举办和释放赛事经济效

应营造了良好的舆论氛围。
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